
IL GUSTO DIGITAL DEL VINO ITALIANO
edizione 2019

Omnicom Pr Group Italia presenta la classifica della presenza online 
delle prime aziende vinicole italiane per fatturato*.

*Classifica “Indagine sul settore vinicolo”, Ufficio Studi Mediobanca (Milano, 4 aprile 2019)

Periodo di riferimento per l’analisi: 20-27 maggio 2019

CLASSIFICA FINALE 2019
(Le variazioni di posizione rispetto al 2018)

COMPAGNIA DE FRESCOBALDI

MEZZACORONA

MASI AGRICOLA

VILLA SANDI

MIONETTO

P. ANTINORI 

GRUPPO BANFI

RUFFINO

FARNESE VINI

CAVIT

GRUPPO SANTA MARGHERITA

CANTINE RIUNITE & CIV

SCHENK ITALIA

VS - VITICOLA SERENA

CASA VINICOLA ZONIN

FRATELLI GANCIA

LUNELLI

CANTINE SOCIALE DI SOAVE 

ENOITALIA

MONDO DEL VINO GROUP

LA VIS

LA MARCA VINI E SPUMANTI

CANTINE ERMES

CANTINE PONTE DI PIAVE

GRUPPO CEVICO

GRUPPO CAMPARI DIVISIONE VINI

GRUPPO TERRA MORETTI

VIVO CANTINE

CASA VINICOLA BOTTER CARLO & CO 

IWB - ITALIAN WINE BRAND

FRATELLI MARTINI SECONDO LUIGI

CAVIRO

COLLINS VENETO WINE GROUP

CONTRI SPUMANTI

QUARGENTAN

VIGNAIOLI VENETO FRIULANI

CANTINA DI CONEGLIANO
E VITTORIO VENETO

 

Frequenza 
di aggiornamento

97 =
96 ↑4

90 ↑1

70 ↓3

69 ↓1
70 =

84 ↑2
82 ↓3

78 ↓3
74 ↑1

34 ↓10

53 ↓2

45 ↓2
45 New Entry

44 New Entry

42 =

28 ↓6

36 ↓17

31 ↓1

25 ↓9

16 ↓2

29 ↓3

50 ↑2

72 ↑4
71 ↑5

48 ↑8

58 ↑1

54 ↑1

46 ↓8

58 ↓10

62 ↑6

28 ↓8

55 New Entry

26 ↓2

Note Metodologiche: I risultati della classifica derivano dal punteggio assoluto raggiunto da ogni azienda e assegnato nel seguente modo:
- 1 punto per ogni presenza e utilizzo di piattaforme online,  (Facebook, Youtube, Twitter,  Instagram,  Video, Wikipedia);
- da 0 a 5 punti, in base alla presenza di una piattaforma di e-commerce proprietaria sul proprio sito;
- da 0 a 10 punti, dove 10 rappresenta l’azienda con il migliore risultato, assegnati al numero di fan/iscritti/follower sulle 4 principali piattaforme (Facebook, Youtube, Twitter, Instagram); 
- da 0 a 10 punti, dove 10 rappresenta l’azienda con il migliore risultato, assegnati in base alla frequenza di aggiornamento dei propri profili social;
- da 1 a 10 punti, dove 10 rappresenta l’azienda con il migliore risultato, assegnati in base al numero di backlink;
- da 1-5 Look & Feel, l’analisi considera la fruibilità delle informazioni e design del sito;
- da 0-5 analizzando i contenuti relativi alla promozione del territorio;
- da 1-5 punteggio relativo al numero di lingue in cui è disponibile il sito;
- da 1-5 punteggio relativo al modo di comunicare il contenuto sulle pagine social nelle diverse lingue;
- da 0-5 in base ai riferimenti ai vitigni autoctoni;
- da 0-5 in base ai riferimenti al food pairing;
- da 1-5 in base ai riferimenti a iniziative in tema di sostenibilità;
- da 1-5 in base ai riferimenti a iniziative in tema di responsabilità sociale;
- da 1-5 punto per tempi di risposta delle cantine che utilizzano chat/chatbot sui propri canali on line e social.
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online
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E-COMMERCE
Le aziende che possiedono una piattaforma di e-commerce 

proprietaria sul proprio sito
Le aziende che utilizzano chat/chatbot sui propri canali 

on line e social

Giorno stesso

VELOCE MEDIO LENTO

          CHAT E REATTIVITÀ                �
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PRESENZA ONLINE

ANALISI DELLE PRIME 25 AZIENDE PER FATTURATO

I punti colorati indicano quante, tra le aziende campionate, utilizzano una data piattaforma

Facebook

Twitter

YouTube

Instagram

Wikipedia
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I PIÙ SEGUITI SUI SOCIAL

6

9 610
25

VITIGNI AUTOCTONI
Le aziende che fanno riferimento 

a vitigni autoctoni
Livello di approfondimento che le aziende 

dedicano a territorio, enoteche, canali commerciali 
ed eventi 

BASSO MEDIO ALTO

TERRITORIALITÀ

0
25

FOOD PAIRING CSR�

7

Le aziende che trattano il tema del food pairing 
nei contenuti sul sito Le cantine che raccontano le iniziative di 

responsabilità sociale sul proprio sito

10

Le aziende che raccontano le iniziative di 
responsabilità sociale sul proprio sito

SITO MULTILINGUE
I puntini rappresentano in quale lingua sono 

tradotti i siti delle aziende

LINGUA SOCIAL
Come le aziende scelgono di comunicare il contenuto 

sulle pagine social nelle diverse lingue

GLOBAL PAGE

IN ITALIANO SU 
PAGINA ITALIA

MIRRORING DEL 
CONTENUTO IN 

ITALIANO SU 
PAGINE ESTERE 

LOCALIZZAZIONE 
DEL CONTENUTO

1
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SOSTENIBILITÀ
Livello di approfondimento che le aziende 

dedicano al tema della sostenibilità

11 86

BASSO MEDIO ALTO

Fruibilità e Design in una scala da 1 a 5

LOOK & FEEL

10 New Entry

0 New Entry

3 27
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Risposta 
automatica
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